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Leuchtende Farben auf Naturpapier

Druckerei Vogl, Miinchen 7 www.druckerei-vogl.de

@ Bei Kreativen ist Naturpapier beliebt. Es vermit-
telt Warme und Wertigkeit und hat eine »griine« Aus-
strahlung. Allerdings sehen darauf gedruckte Bilder
oft ziemlich flau aus. Das lief§ Ralf Vogl, seit 23 Jah-
ren Geschiftsfiithrer der Druckerei Vogl in Miinchen,
keine Ruhe: »Viele Agenturen hitten Lust, mehr auf
Naturpapieren zu realisieren, aber ihre Kunden ha-
ben regelrecht Panik vor dem Material. Also fingen
wir an zu forschen, was man da machen kann.«

Das Ergebnis ist der High-Gamut-Workflow, mit
dem sich auch auf Naturpapier eine perfekte Bild-
wiedergabe erzielen ldsst. Und wie funktioniert das?
»Wenn wir damit auf Naturpapier drucken, verwen-
denwir DateninISO Coated. Diese haben einen cir-
ca 35 Prozent grofderen Farbraum als die normal ver-
wendeten ISO-Uncoated-Druckdaten, erkldrt Vogl.
Um die Qualitit, die der Kunde vom Druck auf Bil-
derdruckpapier kennt, auch auf Naturpapier zu be-
kommen, nimmt die Druckerei die Coated-Daten
und wandelt sie {iber ein ICC-Profil fiir den High-
Gamut-Workflow um. »Damit wir auf Naturpapier
denvollen Farbumfang darstellen konnen und noch
mal mehr Farbpower bekommen, setzen wir keine
Standardfarben ein, sondern hochpigmentierte. So
erhiltdas Motivmehr Tiefe, mehr Zeichnung, mehr
Kontrast und mehr Brillanz.«

Dievon Cl,oi'mdnn Désignge eten Publikat
fur Louis Vwitton (links) und Campari
druckte Voglim High-Gamut-Verfahren ™

e
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»Eine mit
Bilderdruck-
papier pro-
duzierte
Broschiire
fuhlt sich
genauso an,
als hétte man
ein Smart-
phoneinder
Hand -es
fehltdas
haptische
Erlebnis«

RalfVogl, Geschdfts-
Siihrer der Druckeret
Vogl, Miinchen

eten Pt;bljk;at

Dass bislang noch niemand auf diese Idee ge-
kommen ist, erklirt Ralf Vogl damit, dass der Vor-
gang nicht ganz so einfach ist, wie er klingt. »Man
kann die Daten nicht 1:1 hernehmen. Durch den
Druck auf Naturpapier verschieben sich die Farb-
werte, das heif3t, man muss iiber ICC-Profilierun-
gen arbeiten, bis man die Tonalitit des ISO Coated
auch aufNaturpapier bekommt.«

Seit Kurzem umfasst der High-Gamut-Workflow
auch das Angebot eines farbverbindlichen Proofs —
bei Naturpapieren keineswegs iiblich. »Ihr Druckver-
halten ist unruhiger als das gestrichener Sorteng,
erklirt Ralf Vogl. »Aber die von der Fogra vorgege-
benen Naturpapier-Proofs sind im Vergleich zum
Druckergebnis einfach zu clean. Wir arbeiten Sto-
rungen ein, die das Verhalten des Naturpapiers simu-
lieren. So sieht der Kunde auf dem Proof auch das,
was er spiter bekommt, und erlebt keine Uberra-
schungen mehr.« Die Proofs sind mittlerweile Fogra-
zertifiziert und tragen maflgeblich dazu bei, dass
die Kunden den High-Gamut-Workflow mitviel Be-
geisterung annehmen.

Sogar BMW Motorsport lief3 ihr letztes Magazin
komplettaufNaturpapier drucken. Ein klares Indiz,
in welche Richtung der Trend geht —aber natiirlich
nur, wenn die Druckqualitdt stimmt.
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Verpackungsspezialist

for kleine Auflagen

Egger Druck + Medien, Landsberg am Lech
Awww.eggerdruck.de

@ Mit Xaver Egger hat bereits die fiinfte Generation
die Leitungvon Egger Druck + Medien iibernommen.
SeitervorzweiJahren seinen Vaterals Geschiftsfiih-
rer abloste, wandelt sich das Familienunternehmen
von einer klassischen Akzidenzdruckerei zu einem
Verpackungsspezialisten fiir kleine Auflagen — be-
setzt sozusagen die Nische in der Nische. »Unser Fo-
kus liegt auf individuellen Entwicklungenc, sagt
Xaver Egger. »Wir wollen jede Anfrage wie ein Pro-
jektbehandeln und Sonderlésungen realisieren. Und
zwarin Auflagen, fiirdieandere ihre Konstruktions-
abteilung gar nicht behelligen wiirden.« Los geht es
bei 15 Stiick, nach oben gibt es zwar keine Grenzen,
aber Egger Druck konzentriert sich auf Auflagen
zwischen 50 und 2000 Exemplaren.

Ist man nicht einer von den ganz GrofRen, ist Spe-
zialisierung der einzige Weg, im Markt zu bestehen,
davon ist Xaver Egger iiberzeugt. So fing ervor einem
Jahran, nach einer aussichtsreichen Positionierung —
auch im Web —zu suchen. Und fand sie im boomen-
den Bereich der Verpackungserstellung und -bedru-
ckung. Zu der neuen Ausrichtung gehdrt der jiingst
gelaunchte Onlineshop madika.de. Hier bietet Egger
Druck neben Mailings und Displays auch verschiede- .
neihrer nichtso individuellen Verpackungslésungen »Wir wollen
an. Mit den vielen Auswahlméglichkeiten und sehr Sonder-
ho};er lietallgenamgkelt.em e1n21glzl1rt'1ges P.ortal.. 18sun gen rea-

uch wenn es noch viel zu bewiltigen gilt, sieht
Xaver Egger die Druckerei auf einem guten Weg. Ge- lisieren. Und
rade durch die verstirkte Zusammenarbeit mit De- zwar in Auf-
signbiiros wiirden sich spannende Projekte ergeben. v
»Vor allem im Bereich gedruckte Elektronik und in |Clge n, fir
derKombination von Produktionsverfahren—wenn die andere
zum Beispiel im Offset produziert, im Digitaldruck
personalisiert und im Siebdruck gedrucktge Elektro- ihre Konstruk-
nikaufgebrachtwird — passiertin naher Zukunft noch tionsabtei-
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viel, ist Xaver Egger iiberzeugt. lu nggarn icht Die Verpackungen der Tafeln der
. Schokoladen Manufaktur Hallingers kann
eI'St behe"lgen man an einem Satinband aufziehen

wiirden«

Xaver Egger,
Geschdftsfiihrer von
Egger Druck,
Landsberg am Lech




Eigene Produkt-
entwicklung

Eberl Print, Immenstadt
Awww.eberl.de

@ Die Krise der Druckindustrie ist keine konjunk-
turelle, sondern eine strukturelle, die aus der Verdn-
derung der Medienlandschaft resultiert. Deshalb,
davon ist Ernst Gartner, Geschiftsfiihrer von Eberl
Print, iiberzeugt, konnen sich Druckereien nur noch
durch Positionierung und Strategie behaupten: »Wo
es um Unternehmenskommunikation und Marken-
bildung geht, ist das Printmedium unverzichtbar.«

Eberl Print positioniert sich an der Schnittstelle
von Kreation und Produktion und investierte in die
Abteilung 3DE fiir Produktentwicklung und Mus-
terbau, in der vier Konstrukteure CAD-Zeichnungen
und Modellbauten anfertigen und die vor allem Ge-
schiftsberichte, Mailings, Verpackungen und Effekt-
karten realisiert. Den idealen Ablauf'skizziert Ernst
Girtner folgendermafien: »Die Kreativen erhalten
von ihren Kunden ein Briefing und entwickeln eine
Idee — diese gilt es dann gemeinsam umzusetzen.
Wir mogen es, wenn Designer sehr frithzeitig mit
ihren Wiinschen und Konzeptionen zu uns kommen.
Dann kénnen wir nicht nur austauschbare techni-
sche Leistungen, sondern Intelligenz anbieten und
Ideen zur Machbarkeit verhelfen.«

Erste Inspirationen liefern die 3DE-Musterboxen
zu den Themen Packaging, Effektkarten sowie Ver-
edelungen auf Naturkarton: »Die Boxen sollen einen
Denkanstof? geben, in den folgenden personlichen
Gesprichen, konnen wir dann unsere Beratungs-
kompetenz ausspielen. Wir machen alles, was nicht
geht. Nicht weil wir eine Manufaktur sind, sondern
weil wir das Beste an industrieller und individueller
Produktion vereinen, erklirt Ernst Girtner nicht
ohne Stolz. Die zweistelligen Zuwachsraten bei 3DE
geben ihm eindeutig recht.

Wire ein 3D-Drucker nicht eine sinnvolle Inves-
tition in der Abteilung fiir Produktentwicklung? »Ich
will nicht ausschlief3en, dass wir fiir Visualisierungen
irgendwann einen haben werden. Da ist schon Po-
tenzial«, meint Girtner, warnt aber vor zu viel Eu-
phorie. »Letztlich ist 3D-Druck nichts anderes als
Kunststoff-Spritzguss mit modernen Methoden in
Einzelanfertigung. Ein Papiermuster von uns ist min-
destens so aussagekriftig. Der3D-Druckeransichist
fiir Druckereien definitiv keine Geschéftsidee.«

Foto: Thomas Schmid
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»Der 3D-
Drucker an
sich ist fUr

Druckereien
definitiv
keine
Geschdéfts-
idee«

Ernst Gdrtner,
Geschdftsfiihrer
von Eberl Print,

Immenstadt
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Ein haptisches Erlebnis sind die dreidimensionalen
Lackstrukturen, die DUrmeyer Black Label anbietet
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nUnsere
Neukunden-
ansprache
ist maximal
individuell.
Bei einem
Autoher-
steller ohne
eigens fir
ihn veredelte
Motive auf-
zulaufen, hat
keinen Sinn«

Pascal Diirmeyer,
Geschdftsfiihrer der
Diirmeyer GmbH,
Hamburg

UV-Spotlack in der
dritten Dimension

Dtirmeyer, Hamburg
Awww.duermeyer.de

@ Mit einer ganz neuen Veredelungstechnik er-
weckt Diirmeyer Printmotive zum Leben. Méglich
macht das eine Maschine des franzosischen Her-
stellers MGI: die JETvarnish 3D. Mit ihr kann man
nicht nur iber grofde Flichen Homogenitit im Lack
erzielen, sondern diesen auch rastern und in einem
Motiv verschiedene Hohen darstellen, ohne vorher
pragen zu miissen. Auf diese Weise lassen sich drei-
dimensionale Strukturen realisieren, die bislang
tiberhaupt nicht darstellbar waren. Denn im gingi-
gen Siebdruck—wo der UV-Spotlack herkommt—ist
der Lackauftrag duflerst diinn. Er sorgt zwar fiir
einen glinzenden Effekt, ein haptisches Erlebnis
findetaber nicht statt.

Weltweit sind erst wenige dieser Hightech-Syste-
me im Einsatz. Besonders stolz ist Geschiftsfiihrer
Pascal Diirmeyer auf den kreativen Umgang mit der
Technologie in der Vorstufe. »Man legt Lackformen
fast genau wie frither an, erklart er. »Aber dadurch,
dassdieJETvarnish 3D selbst ein Betriebsprogramm
hat, dasInDesign und Photoshop dhnelt, kénnen wir
noch an der Maschine gestalten. Also zum Beispiel
Strukturen verdndern, das Motiv schrumpfen, auf-
blihen oder die Lackzufuhrverindern.«

Seit etwas mehr als einem Jahr ist Pascal Diir-
meyer in dritter Generation Geschiftsfiihrer und
machte sich auf die Suche nach einem USP fiir sein
Unternehmen. »Als Druckerei miteinem austausch-
baren Portfolio Neukunden zu gewinnen, ist enorm
schwierig. Als Tiiroffner fungiert nun die neue Ver-
edelungstechnik, die sie unter der Marke Black Label
anbieten. »In der Kreativitit hinter dieser Technolo-
gie haben wir unsere Nische gefunden, indem wir
schauen, was moglich ist, welche Lackstrukturen
darstellbar sind«, meint Pascal Diirmeyer. »Dabei
présentieren wir uns aber nicht als Veredler. Man
kann diesen UV-Lack in 3D bei uns nur bekommen,
wenn man auch bei uns druckt.«

Die ersten Kunden jedenfalls sind begeistert.
Auch die Auslastung ist gut. Die Maschine lduft je-
den Tag. Entsprechend hat sich der Spiritim Unter-
nehmen gedreht: »Seit wir hier etwas anbieten, was
sonst keiner kann, sehen unsere fiinfzig Mitarbeiter
positivin die Zukunft.«

Ratgeber Druckveredelung. Unter
e www.page-online.de/druckveredelung
erklaren wir kompakt und praxis-
nah, was es bei den verschiedenen
Veredelungsmethoden wie Lasercut,
(HeiB-)Folienpragung, Beflockung,
UV-Lackierung oder Lentikulardruck
alles zu beachten gibt.



Breit aufgestelltes
Wachstum

Wurzel Mediengruppe, Waiblingen
A http://w-mg.com

@ Der Krise im Druckgewerbe zum Trotz wichst sie
immer weiter: Die 2002 von Heinz Wurzel gegriin-
dete Wurzel Mediengruppe umfasst heute 270 Mitar-
beiter. Das gelingtihr durch die intelligente Verkniip-
fungvon Druck und Neuen Medien. »Hohe Auflagen
im Bogendruck, die nur Informationswert haben,
sind Tempi passati. Was zihlt, ist das Besondere. Es
wird immer wichtiger, mit Printprodukten aufzu-
falleng, stellt Heinz Wurzel fest. »"Wir haben friih be-
gonnen, uns in den digitalen Medien zu etablieren —
von der Visualisierung mittels CGI iiber Augmented
Reality bis zur App-Erstellung.« So liefert etwa die
Waurzel Medien GmbH ihren Kunden aus den Kon-
struktionsdaten eines Autos oder einer Badezimmer-
armatur mittels CGI fotorealistische Bildervon Pro-
dukten, die es zu diesem Zeitpunkt gar nicht gibt.

Eine andere Strategie der Wurzel Mediengruppe
ist es, in verschiedenen Bereichen Besonderheiten
anzubieten. Im Bogenoffset, wo das Auftragsvolu-
men kontinuierlich zurtickgeht, ist das zum Beispiel
Kaltfolientechnologie sowie eine besondere Art der
Erstellung der Daten fiir den Duplex- beziehungs-
weise Triplexdruck. Veredelungen, die vor allem im
Kunstbereich stark nachgefragt werden. Im Rollen-
offset hat das Unternehmen mit seinen vier 8-Seiten-
Druckmaschinen ein Alleinstellungsmerkmal in Eu-
ropa. Realisiert werden hauptsichlich individuali-
sierte Werbebeilagen, denn zumindest in diesem
Bereich ist die Nachfrage stabil.

Das grofite Potenzial sieht Wurzel aberim Digital-
druck: »Er punktet durch seine Unkompliziertheit
und Schnelligkeit. Kunden miissen nicht in hohe
Auflagen investieren, die sich zudem individualisie-
ren und personalisieren lassen.« Die Wurzel Medien-
gruppe setzt im Digitaldruck eine Xeikon 8500 ein —
ein Wettbewerbsvortelil, findet der Unternehmens-
griinder: »Sie druckt buchstéblich so lang, wie man
will, und das bei einer 1200 dpi Auflésung.«

International hat sich die Gruppe mit der zum Fir-
menverbund gehérenden Dr. Cantzsche Druckerei
im Nischenmarkt Kunst positioniert und druckt fiir
Museen und Galerien auf der ganzen Welt. Dieses
Geschiftsfeld will das Unternehmen in Zukunft
noch weiter ausbauen.
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»Wir sind
nicht die ein-
zige Branche
unter Druck -
durch die Ver-
knipfung mit

den Neuen
Medien haben
wir aber eine

Zukunft«

Heinz Wurzel,
Griinder der
Wurzel Mediengruppe,
Waiblingen

Aus Konstruktions-
datengeneriert

die Wurzel Medien
GmbH Produktbilder
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